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2016 年江苏赛区选拔赛规则及评分标准 

一、选拔赛规则 

全国电子商务“三创赛”江苏赛区竞赛委员会根据总赛区的要求和江苏赛区

的具体情况，制定如下比赛规则： 

1．参加比赛的具体要求： 

(1) 团队成员排序需要调整，可以在报到时重新确定，但队长不可更换； 

 (2) 团队中的学生队员进入现场参加比赛，指导教师不能进入现场； 

(3) 提供装订完成的纸质参赛方案 4份。 

2. 比赛采用分组答辩的形式进行，评审专家按照评分标准现场打分。 

3. 参赛团队按报到时抽签确定的顺序依次进入现场参加比赛。每个团队的

比赛总时间为 20 分钟，包含两个环节： 

(1) 陈述环节：参赛队员对项目方案进行陈述，时间不超过 10 分钟； 

(2) 问答环节：评审专家提问，参赛队员回答，时间不超过 10 分钟。 

4. 因时间紧张，参赛团队不能使用自己携带的笔记本电脑。赛场提供能访

问互联网的计算机，除用于展示项目方案 PPT 外，还可用于访问与参赛项目相关

的网站。 

5. 根据评审专家打分及综合会评情况，江苏赛区选拔赛拟按照下列比例评

出获奖团队（含现场团队和非现场团队）： 

(1) 特等奖名额:不超过参赛队总数的 5%(可空缺)； 

(2) 一等奖名额:不超过参赛队总数的 10%； 

(3) 二等奖名额:不超过参赛队总数的 20%； 

(4) 三等奖名额:不超过参赛队总数的 30%； 

(5) 每个小组设置单项奖 1名（最佳创新奖、最佳创意奖、最佳创业奖）； 

(6) 未获上述奖励的参赛团队择优获得优胜奖。 

(7) 评出本次大赛最佳组织奖及优秀指导教师奖若干。 
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二、评分标准 

电子商务参赛作品评分标准 

评分项目 评分说明 
项目分

值 

实用性与 

创新能力 

面向现实应用问题，具有解决问题的实用价值，体现出创新

能力与元素，对目标企业有吸引力。 
15 

产品与服务 
对产品与服务的描述清晰，特色鲜明，有较显著的竞争优势

或市场优势。 
15 

市场分析 
对产品或服务的市场容量、市场定位与竞争力等进行合理的

分析，方法恰当、内容具体，对目标企业具有较强的说服力。 
15 

营销策略 

对营销策略、营销成本、产品与服务定价、营销渠道及其拓

展、促销方式等进行深入分析，具有吸引力、可行性和一定

的创新性。 

15 

方案实现 
通过功能设置、技术实现等，设计并实施具体解决方案，需

求分析到位，解决方案设计合理。 
20 

总体评价 

背景及现状介绍清楚；团队结构合理，工作努力；商业目的

明确、合理；公司市场定位准确；创意、创新、创业理念出

色；对专家提问理解正确、回答流畅、内容准确可信。 

20 

得分合计 100 

 

单列项分值（可以不打分，每项最高 10 分） 

评分项目 评分说明 各项满分 

创意 有新意、独特思路。 10 

创新 独创性、技术或模式新颖性。 10 

创业 完整性、可运行性。 10 

备注：竞赛组织委员会保留对本次大赛的细则有最终解释权。 

 


